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0 引言

基于现代机械工程领域的创新发展，其产品的形象设

计关乎到产业的市场竞争力。一方面，机械产品的市场呈

现饱和问题，不少产品已经出现价格战等现象，进一步加

剧了行业竞争的激烈程度；另一方面，任何一类机械产品，

对应的产品形象，都是企业核心内容的重要代表，需要进

一步考量产品外形设计带来的潜在影响。因此，机械设备

的视觉形象设计，成为行业竞争的重要内容，亟待进一步

强化和重视。

1 产品视觉形象与用户认知的主要联系

品牌的产品形象，不仅是大众用户对企业的基本认识，

同时产品市场价值、企业形象的重要代表，包括产品的颜

色、形状和内容等，都或多或少影响着产品的行业价值。

产品视觉形象，是大众用户认知产品的直接要素，会影响

到用户对产品的理解和认识，特别是产品的外在形象，对

用户的视觉冲击会成为产品市场竞争的重要影响环节。因

此，产品视觉形象会直接影响到广大用户的直接判断，形

成一定的潜意识，进而影响到产品的购买和应用。产品视

觉形象设计涉及到产品的设计方案，任何设计内容以及设

计理念的综合影响，都会成为影响产品设计内容的主要因

素。根据当前机械产品视觉形象的社会调研，广大用户对

产品的基本认知，主要是在品牌的影响下，借助产品外观、

形态、材质和细节等一系列内容，从而对产品的实际价值

进行具有一定逻辑性的联想，进而形成产品的主要印象，

即为产品的品牌形象。用户对产品外观形象的认知和理解，

最终会成为机械产品视觉影响要素的主要内容，也是整个

机械设计视觉形象设计的核心重点。

2 用户对产品视觉形象的基本认知

广大用户对工程机械产品的基本认知， 是当前机械产

品形象设计的重要考量因素。一方面，从心理学领域进行

分析，用户对机械产品的直观感受，大多存在一定的模糊

性和单一性，并且对产品的认知大多停留在感觉层面，主

要是人脑对机械设备直观反应，是错综复杂的心理活动的

重要表现，涵盖听觉、视觉、触觉等一系列感官器官的综
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合反应，另一方面，机械产品的形象更多来源于人脑对客

观事物和主观问题的基本判断，是结合了人日常经验的综

合理解，对应的认知存在一定的经验性和叠加性，是基于

对某些内容添加一定的主观刺激，从而形成的综合判断。

在心理层面，机械产品的外观带来的视觉冲击，通常会对

用户产生三个不同阶段的叠加影响。在第一阶段，大多是

停留在产品的外部形态，形态的差异性特点引发用户的主

观意识，从而根据对应的要素和特点对产品的内容进一步

的识别和分析。在该阶段，用户大多对产品的意识相对模

糊，进而导致视觉带来的冲击力，会直接影响用户的判断。

在第二阶段，利用视觉进一步吸引用户的关注和重视，通

过对视觉信息进行深层次加工。从而分解为大脑可以辨别

的特征和要素。经过一系列的筛选和分析，根据对应的特

征和要素，形成有效的配比。从而形成对品牌产品的基本

认知。在该阶段形成的认知理念，大多存在一定的筛选，

进而不是相关信息形成一定的引导性和指向性。在第三阶

段大脑将产品的所有信息进行综合性的探索和研究，能够

根据已有印象的认知内容，产生多种的联想和判断，从而

实现对产品独特特征的深入挖掘，最终形成对品牌的综合

认知。以徐工出品的挖掘机为例，其外部造型带来的冲击

力和影响力，会让用户对产品建立深刻的影响，从而根据

固有印象逐步加深对产品的理解，形成产品的稳健、刚毅、

务实的特点，相应的理解和认知，存在叠加关系，对应的

认识程度也是由浅到深，形成相应的框架和体系。三个层

级的认知和变化，是当前用户对机械产品视觉形象认知程

度的重要体现，并且对产品的外部特征认知，逐步转化为

产品的功能认知、信息认知、品牌认知，最终激发产品的

核心价值。需要注意的是，在此阶段，联想带来的功能和

价值是用户对产品所有认知的重要枢纽，更是品牌形象形

成和灌输的核心要素。

3 基于用户认知和理解，产品视觉形象设计的主要内

容

3.1 视觉形象设计的主要原则

工程机械产品的视觉设计需要遵循产品的功能性原
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则、经济性原则、技术性原则、统一性原则。功能性原则

不言而喻，其主要内容是在视觉设计内容中，防止出现功

能设计与视觉设计存在冲突，务必要以功能设计为首要考

量因素，不少机械产品为了一味强化产品的视觉冲击力，

从而将产品的核心功能进行弱化或调整，导致产品成为产

业的空架子，无法实现对应的功能和意义。经济性原则是，

在视觉冲击设计领域中，需要强化对应的设计成本，降低

大量视觉设计出现的成本超支问题，强化在设计过程中，

添加产品的价值属性。技术性原则主要是在视觉设计中强

化产品的功能和价值，能够在产品应用过程中，提高对应

的效率和功能，促进产品的多维度发展。统一化原则是务

必要综合考量产品的视觉设计与其他关联设计的统一性，

减少产品视觉设计带来的突兀感和违和感。简而言之，在

视觉设计领域中，务必要坚持形式追随功能的设计基础。

将产品的实用功能进行完整的展现。同时对应的色彩设计

要符合警示设计的基本需求，设计的基本要求，实现色彩

与警示作用的有效融合，减少设备外貌特征与工作环境的

高度融合问题。例如在戈壁，荒滩等地区进行施工作业。

机械设备会与环境背景融于一体，导致工程作业出现难以

想象的困难和问题。因此，针对特定的工作环境，需要强

化机械产品形象设计与实际的基本需求。

3.2 层面设计的强化和重视

为了进一步强化机械产品视觉形象设计效果，务必要

在有限的时空内实现对用户兴趣的有效捕捉，既要保障机

械产品视觉形象设计遵循美学设计的基本法则，同时还要

在部分设计内容中，强化核心要素设计应用，以此来吸引

用户关注和重视。一方面，层面设计涵盖产品结构的分割

和设定，包括颜色比例、结构搭建、对称效应等一系列内

容，都是层面设计的重点对象，任何一处内容的设计都可

能会吸引用户的关注，因此，层面设计需要强化对应的比

例和协调性，通过对用户的了解和认识，在层面设计中强

化对应的关注要点；另一方面，层面设计要遵循统一和变

化的设计原则，强化机械产品整体形态和色彩的统一关系。

要遵循秩序的美感，以及局部的形态设定，防止出现色彩

的跨越和脱离问题。以美国著名机械 A 品牌为例，其机身

的颜色设定与驾驶舱形成鲜明对比，能够通过颜色的有效

协调和完美应用，凸显机械产品层面设计的价值和意义。

不仅如此，在设计过程中，务必要强化机械产品视觉

感观中的形态和色彩，二者的触碰效果会直接或者间接影

响用户的主观判断，特别是规律的美感以及节奏性的搭配，

能够带来全新的感受和认知。这种感受在视觉形象设计中

称为对称和平衡，是当前机械设计视觉形象领域创新发展

的重要内容，不仅涵盖了对颜色的协调配比，同时还能够

防止色彩明暗不良设定产生的失衡问题。简而言之，是机

械产品给用户带来头重脚轻的感觉，影响了用户的基本判

断。

比例的分割和协调，也是产品设计需要突破的重点，

特别是在机械产品视觉形象设计中，务必要强化对应的比

例设计。能够按照科学的设定，以及功能的选用需求将部

件和部件的关联，结合色彩的良好搭配，在视觉上形成最

佳的体验和效果。比例的对比和调和，是将二者的要素进

行充分的比对。以大小、疏密、曲直、轻重、软硬等一系

列对比关系，将机械产品的视觉形象设计进行优化和创新。

比例的有效调节能够进一步规避机械产品视觉形象带来的

突兀感和违和感，能够提高产品设计的实用性和功能属性，

对于大型机械产品能够达到意想不到的设计成效。比例的

韵律和节奏，是指机械设备在运行过程中变现的秩序和状

态，对应的设定能够显现出相应的层次。例如，机械产品

散热口的设计，可以综合性考量相应的设计要求，强化设

计美感的同时，突出产品的内在价值，凸显产品的内在亲

和力。

3.3 色彩的应用和布局

色彩是表达机械产品视觉形象设计的重要内容，对应

的比例设计、内容设计，颜色选用都会影响到产品带来的

直接视觉效果。上文说明了色彩比例以及色彩调配带来的

重要影响，在实际设计过程中，色彩的应用和布局也会对

用户造成极为深远的作用。例如，色彩的应用过程中，可

以和图形，符号，文字等一系列内容进行融合。通过色彩

独特的属性，抓住用户的眼球，包括单色以及多种组合色

的应用，能够实现色彩内容的深度表达，无须任何形式的

翻译，就能够将机械产品的功能属性和功能价值进行体现

和说明。例如有警示作用的橘色，有提醒作用的黄色以及

安全作用的蓝色等，都或多或少在颜色应用过程中实现完

整内容的表达。传统意义上，工程机械设备大多采用青绿

色和橙黄色作为产品的主要色调，对应的色彩，亮度以及

饱和度更能够让用户关注和重视。两种颜色的应用不仅不

会引发用户的反感和抗拒，同时还能在保证舒适度的前提

下，实现用户对产品视觉形象的深层次关注。

3.4 文字在视觉形象设计的应用

文字作为机械产品视觉形象设计的重要代表内容，通

过文字能够实现多种形式的传达，能够进一步帮助用户进

行产品功能和产品需求的选择。与其他设计不同，文字设

计不仅能够体现对产品型号的有效说明，同时还能够在功

率、耗能、应用等多种内容设定，表达相应的意义和价值，

能够通过对应的说明，直接捕获用户的关注点，特别是对

于男性用户，机械产品的功能说明，能够直接实现市场痛

点的有效强化，与其他机械产品形成鲜明的对比。不仅如

此，文字设计的内容以及设计的位置，都可能对视觉形态

设计造成一系列的影响。一方面，通过文字的应用和设定，

能够将机械产品的设定的旁白位置进行补充，替代传统设

计中的空缺和单一，能够增加产品的内容和价值，特别是

融合品牌名称、功能型号等，能够借助文字的说明，强化
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产品的价值属性，另一方面，文字的应用，能够凸显产品

在视觉形象设计的单一性问题，能够实现对产品视觉设计

的补充和说明，特别是在表面装饰线、排热口、散热罩以

及尾灯等位置，能够凸显产品视觉形象设计的细节属性，

形成产品视觉形象精细化设计的发展框架，助力产品核心

价值的增加和提高。不仅如此，通过文字的有效表达，能

够为广大用户提供更加多元的视觉形象设计内容，特别是

将文字融合到产品商标，产品图案，产品品牌形象等。一

系列领域能够促进产品形象设计的进一步强化和提高，能

够让机械产品设计更具有辨识度，凸显产品的视觉冲击力

和影响，在广大媒介中能够实现良好的传播效应。例如，

在视觉广告传播领域中，文字的应用能够凸显企业的文化

价值，、品牌形象、用户服务、用户体验等一系列方面的

建设成效，能够让广告传播更具有价值属性，在广泛的用

户群体中形成有效的互动和关联，强化二者的黏性和联系

性，特别是在当前竞争日益激烈的市场环境中，能够助力

机械产品品牌文化的塑造和传达，能够激发产品核心价值

的推广和应用。能够提高广大用户对产品主观认识。

4 结语

综上所述，基于用户的理解和认识，开展机械设备视

觉形象设计。务必要从用户的基本认知进行分析和研究，

结合视觉形象设计涵盖的内容，进行突破和创新，实现对

产品视觉形象设计核心竞争力的强化和升级，助力机械产

业设计工作的持续性健康发展。
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